"Sponsoring", czyli jak ONE sobie z tym radza

"Lubi sie wymknac¢ czasem spod kontroli,
rozsypac dziko i plagsa¢ do woli,

lub na poduszce omdlewajgc btogo
uwodzic kogo."

(z wiersza "Zarcik saficki" Elzbiety Lipifskiej)

0 ile proceder, jaki uprawiajg "galerianki", to "drobny okolicznosciowy handelek wymienny", efekt uboczny
ogromnych wspdtczesnych anonimowych galerii handlowych petnych kolorowego towaru, co$ jak "babcie
handlujgce pietruszka" przy dawniejszych placach targowych, przeganiane przez straz miejska, gdy zbyt rzucajgce
sie w oczy, o tyle zjawisko tzw. "sponsoringu", to juz nowoczesna szara strefa gospodarcza, potaczenie gatezi
finansowej z edukacyjng i erotyczng, swoiste spoteczne signum temporis.

Dawniej, dawniej wygladato to tak: mtode dziewczeta wydawato sie jak najwczesniej za maz i w wieku lat 20 byty
juz najczesciej matkami, w wieku 30, matronami, w wieku 40, babkami... Jesli jednak z zamazpdéjsciem sie nie udato,
to mamy kilka wariantéw. "Stare panny" z bogatych doméw zostawaty przy rodzinie, rzadziej szty na studia,
czesciej do klasztoru. Z warstw ubozszych stawaty sie stuzgcymi, ze Srednio niezamoznych za to bardziej
wyksztatcone - guwernantkami, zdolniejsze/tadniejsze - artystkami. | to ta niezamezna "niezaopiekowana" przez
rodzine grupa kobiet stuzyta do zaspokajania potrzeb seksualnych co bardziej aktywnych seksualnie mezczyzn z
nieco zamozniejszych warstw spotecznych.

Instytucja matzenstwa byfa trwata, mezczyzni w mtodym wieku chcieli sie przez slubem "wyszumieé", w wieku
$rednim, dozywotnio zaobrgczkowani, chcieli jeszcze "cieszy¢ sie zyciem", a przeciez nie beda tego uprawiali z
wtasnymi zonami-babciami. Korzystanie z doméw publicznych to jednak nedza, ale (mtoda fadna zdolna)
utrzymanka na boku? To byto to! | szlachetniejsze, i daleko bardziej podniecajace. Literature z tamtych czaséw
zaludniaja rézne "przyjaciétki pana domu", "kochanki na boku", "damy kameliowe", kokoty, kurtyzany, metresy... W
starozytnosci, hetery, na krélewskich dworach, faworyty, natoznice, "damy serca"...

Dzi$ jest inaczej, dziewczeta staja sie dojrzate seksualnie, ale nie wychodzg za maz, nie rodza dzieci, najpierw
zdobywaja wyksztatcenie. Nawet z catkiem Sredniozamoznych nizszych warstw spotecznych wysyta sie cérki na
studia. Wiec mamy mndstwo mtodych ksztatcgcych sie kobiet zderzonych z wymogami dorostego zycia -
rachunkami, samodzielnym mieszkaniem poza domem rodzinnym, czesto w innym miescie a nawet kraju - i z
szalejgca komercjalizacja. Jak tu by¢ oszczednym, skromnym, niewymagajgcym? Jesli skomercjalizowany Swiat
wtasnie tego wymaga od ludzi, obrotu, wzrostu, zysku... Zdobywania pieniedzy i wydawania, zeby zysk odptywat
nieustannie do najbogatszych.

W tym systemie mamy tez mndstwo mezczyzn, ktérzy catkiem niezle zarabiajg, ale oprécz pracy chca "czegos
wiecej od zycia", czyli seksu jak dtugo sie da. Chcag mtodych, tadnych i - co wazne - niegtupich kobiet, z ktérymi
poza tym nie muszg sie taczy¢ w trwate zwigzki, bo albo jeszcze sami sg mtodzi i wolg sobie powymienia¢, zanim
wybiorg sobie odpowiednia Zone z tej samej poiki, z tych niepotrzebujacych sponsora, albo majg juz swoje lata i
zony, i tego nie chca ruszad.

"Sponsoring" to zjawisko nowe bezposrednio tgczace sie z aktualnym systemem gospodarczym, turbokapitalizmem,
globalnym liberalizmem, a tak naprawde piramida finansowa. Beneficjentki "sponsoringu" to studentki, kobiety
doroste, ale jeszcze niepracujgce. Ale tez niemajace z domu karty kredytowej in blanco. Uprawiajg swoistg
prostytucje "na czas" zdobywania innego zawodu. Nie sg jednak amatorkami, sg pracujgcymi student(k)ami,
"working students" - "A working student is an individual who is studying but working part time at the same time.
Working students have to work harder to compensate their working time with their studies. Studies show that


http://www.sofijon.pl/module/article/one/599

working students manage their time better than students who don't work."[1]

Jesli praca ta s "ustugi seksualne" to jest to szczegdlna odmiana prostytucji, cho¢ nie sg to profesjonalne
prostytutki (oburzytyby sie!), to tez nie luksusowe modelki-call-girlsy (nie sg ani tak tadne, ani tak luksusowe, nie
uprawiaja tak wyjatkowego zawodu), to, jak to ktos (Joanna Podgérka w "Polityce") trafnie nazwat, "uniwersytutki"

[2].

Sprawa sie jednak jeszcze bardziej komplikuje. Bo dawniej "zycie seksualne" to byt przywilej mezczyzn. Kobiety
byty zonami i matkami, seks matzenski to byto co$ stuzacego bardziej prokreacji niz przyjemnosci. Nie byto czegos
takiego jak méwienie o satysfakcjonujgcym seksie dla kobiet (nawet jesli tej czy innej sie - skrycie - podobat) w
przeciwienstwie do mezczyzn, ktérzy mieli swoje "naturalne potrzeby" i dawali sobie prawo do ich zaspakajania
(tym bardziej, ze nie byto antykoncepcji). A jesli nawet trafita sie jakas "markiza Angelika", przebierajgca w
mezczyznach dla seksualnej ekscytujgcej przygody, to byt to wyjatek, a tak w ogdle to pewnie bardziej wymyst
wspbtczesnego kina.

| jak juz doszliSmy do kina. Kino nie tylko wymysla, ale tez odzwierciedla. Uprawiajace "sponsoring" bohaterki filmu
Matgorzaty Szumowskiej, Charlotte vel Lola i Alicja opowiadajg (za pienigdze) swoje historie dziennikarce kobiecego
magazynu "Elle" ("Ona"), rzecz dzieje sie w Paryzu. Dziennikarka Anne wymysla (sic!) ciekawe tematy do pisma, w
ktérym pracuje. Tym razem ma to by¢ reportaz o studentkach dofinansujacych sobie swoje studenckie zycie
handlem seksem. Rodzice optacajg im studia, ale tak, ze ino. Studentki powinny tez troche same pracowac
wykonujac ktérys z dostepnych dorywczych prac dla studentéw.

Tyle ze praca przy kasach czy w fastfoodowych restauracjach jest tak nisko ptatna, ze trzeba by pracowa¢ na full,
zeby sie z tego jako tako utrzymac, wiec kiedy sie uczy¢? A tu magazyny typu "Elle" kusza co wydanie nowymi
kolekcjami mody, markowymi butami i torebkami, luksusowymi perfumami... studentka jest przede wszystkim
mtodg kobietg i chce wygladad! Skromnos¢ na okres edukacji w czasach komercji nie jest zadng wartoscia, to
"zapach biedy", ktérego sie wstydza.

A przeciez mtode nowoczesne kobiety chca by¢ przede wszystkim piekne i seksowne. Chca sie podobaé. Uwodzié.
Bo kiedy, jak nie w mtodosci? Zwtaszcza, ze reklamy robig wszystko, zeby je do tego zacheci¢. | mogg robic ze
swoimi ciatami, co chcg, moga mie¢ swoich chtopakéw, albo wiasnie, "sponsoréw", albo i jedno, i drugie. Ich wybér.
Tylko czy aby na pewno wybdr? | do jakiego stopnia? | jakie sg tego wyboru konsekwencje? O tym jest film
Szumowskiej po polsku zatytutowany "Sponsoring". Jednak wolatabym tytut oryginalny (bo oryginalnym jezykiem
filmu jest francuski), "Elles", "One", nawigzujgcy do kobiecego miesiecznika "Elle" i opowiadajgcy o wspétczesnych
kobietach, o trzech bohaterkach, Charlotte, Alicji i Anne. W relacji do meskiego $wiata, seksu i pieniedzy.

Francuzka Charlotte z paryskiego blokowiska i Polka Alicja na paryskich studiach finansowanych przez ambitna ale
przeciez prosta i niezamozng matke z Polski, aspirujg do lepszego $wiata, Swiata, w ktérym zyje Anne, dziennikarka
"Elle". Anne nalezy do paryskiego upper-class. Mieszka w tzw. dobrej dzielnicy, w solidnej mieszczanskiej
kamienicy, w mieszkaniu ze stiukami, kominkiem i krysztatowym lustrem w rzezbionej ramie nad nim, jesli stucha
muzyki, to klasycznej na najlepszym sprzecie, jesli robi zakupy, to (w drozszych) sklepach z zywnoscia eco, jesli
gotuje, to w zeliwnym (najdrozszym na rynku) garnku firmy Le Creuset, jesli dla gosci, to coquilles Saint-Jacques,
(wykwintne) muszle swietego Jakuba, jesli pisze swdj artykut na laptopie, to firmy Apple itd. itp.

Tak wysoko Charlotte i Alicja nie aspiruja, bo to trzeba mie¢ we krwi ("Nigdy nie bede taka jak pani."). Ten
dyskretny snobizm "wyzszej klasy". | z tej pozycji Anne ocenia swoje rozmdéwczynie. Dopdki sie nie dowie, ze ich
klienci, sponsorzy znaczy, rekrutujg sie z wtasnie z jej warstwy. To mezczyzni (najczesciej?) zonaci ze swoimi
zadbanymi reprezentatywnymi zonami. Zonami uprawiajgcymi niedostepne dla zwyktych absolwentek studiéw
dobrze ptatne eleganckie zawody, np. w redakcji "Elle", poszukujgcymi ciekawych tematéw dla swych wiernych
czytelniczek, kobiet jak one. Z Zonami, ktérych juz od dawna nie pragna, cho¢by nie wiem jak mtodo sie trzymaty.
Oni pozadaja mtodych kobiet. A kobiety? Te starsze? Takie Anny? One teZ pragng by¢ pozadane. To wtasnie sie


http://polki.pl/kultura_filmy_artykul,10027761.html
http://www.filmweb.pl/film/Sponsoring-2011-509760/cast#role-actors

zmienito. | to stato sie dla Anne, Zony dbajacej o dom, meza i ciato, jasne. | ze pod bokiem juz ro$nie kolejne
pokolenie majgce swoje "potrzeby seksualne", jej synowie. | jak sobie z tym poradzi¢? | z tg kwadraturg kota twércy
filmu nas zostawiaja.

http://www.youtube.com/watch?v=1IRtigrr4A4

Film podobat mi sie od samej premiery, a gdy obejrzatam go raz i drugi na DVD, jeszcze bardziej utwierdzitam sie w
przekonaniu, ze film jest swietny, wart swoich nagréd i pochwat. | ze zarazem w jakims sensie jest zapoznany.
Wszystkie role, i kobiece, i meskie zagrane sg brawurowo. Brawa dla Anais Demoustier grajacej Charlotte, dla
debiutujgcej na duzym ekranie fenomenalnej, oskarowej, typowatabym, Joanny Kulig, Alicji, i, juz oskarowej, Juliette
Binoche, Anne, ale tez Louis-Do de Lencquesainga, meza Anne, i Andrzeja Chyry, jednego z "klientéw-sponsoréw".
W epizodzie wystapita Krystyna Janda, zagrata, dobrze jak to ona, matke Alicji. Scenariusz napisata Matgorzata
Szumowska z Tine Byrckel. Autorem muzyki jest Pawet Mykietyn. Autorem zdje¢ Michat Englert. Zderzenie dwdéch
swiatéw w jednym swiecie, naszym, przypomina inne zderzenie, kapitana Phillipsa i jego zatogi z zatoga rybackiej
todzi, piratami somalijskimi, na Morzu Czerwonym w filmie "Kapitan Phillips", ktéry przy okazji polecam:

https://www.youtube.com/watch?v=GEyM01dAxp8



